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k marketingu? Majua marketingovy plan?
Ak ano, v akej forme? Na aké obdobie dopredu
k ma rketl n g u planuju? Kol'ko do marketingu investuji?
y = A ako planuju investovat do budiicnosti?
V r a stu CI ch Odpovede na vSetky poloZene otazky
S ME ﬁ rméCh vieme o marketingu rastucich SME firiem.

prinasame v tomto diele serialu Vsetko, co
Oportunistickym spdsobom k planovaniu

marketingu pristupuje az 37 % firiem

Marketing nijakym spdsobom neplanuje kazda piata rasttica SME firma. Opacne zase,
kazda piata z tychto firiem marketing planuje. Niektoré z nich jednoduchsie, iné sofistiko-
vanejsie. No najbeznejsiu prax v tychto firmach, takmer 40 percent, predstavuje flexibilny
pristup firiem, ktory spo¢iva v tom, Ze ak sa vyskytne dobra biznisova prilezitost, tak
aj marketing sa dobre naplanuje.
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, ’ V skupine rastacich SME
firiem, ktorych je na

Slovensku takmer 11-tisic,
investuje do marketingu
35-tisic az 100-tisic eur
roc¢ne az desatina tychto
firiem. Inymi slovami, viac
ako tisicka firiem.

Takmer polovica firiem investuje do marketingu
menej ako 5-tisic eur roéne

Najviac rastucich SME firiem, 49 %, investuje do marketingu menej ako 5-tisic eur ro¢ne, ¢o je pri-
bliznym ekvivalentom investicie do 15 eur denne. Od 5-tisic do 10-tisic eur ro¢ne investuje 25 per-
cent firiem. Od 10-tisic do 35-tisic eur ro¢ne do marketingu investuje 14 percent rastiicich mensich
a strednych firiem.

Investicie do reklamy a marketingu

% do 5 000 E'roéne, cca, 15€ / denne

do 10000 € frocéne, oca. 30€/ denne
do 35 000 € roéne, cca. 100€ [ denne
® do 100 000 €/ roéna, cca. 30DE | denna

B o 350 000 € rotne, cca, 1 000E / denne
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,’ Opat sa ukazuje, Ze

¢im viac skdsenosti
s marketingom firmy
maju, tym viac mu veria
a tym ochotnejsie zvysuju
rozpoc¢ty na marketing,
Na ilustraciu, pri firmach
s marketingovym
rozpoc¢tom do 5-tisic
eur rocne iba 35 percent
planuje rozpocet
zvysSovat. Pri firmach,
ktoré investuju do
marketingu nad
5-tisic eur rocne,
je to az 53 percent.
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L hladiska planovanych investicii do marketingu
su firmy skor optimistické
Celkovo prevazuju firmy, ktoré v horizonte roka planuju zvysit marketingovy rozpocet (43 percent),

oproti firmam, ktoré rozpocet planuja znizit (8 percent). Priblizne polovica vSetkych firiem planuje
rozpocet zachovat na rovnakej tirovni.

Planovana zmena rozpoctu

Flrmy, kiord investu|( do
marketingu
viac ako 5000 EUR rotne

Firry, kioré invesiujl do marketingu
menej ako 5 000 EUR rocne

W VYyrazms navysene rozpoctu

Migrne navysenic

Zostane pribliine rownaky

W Wliecig 2ol len

B Wyrazmd znidenie rozpodiu
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Stadia mapuje situaciu firiem s trzbami od 100-tisic

do 50 miliénov eur (SME firmy), ktoré tri roky za sebou
rastli aspoii o5 %. Na Slovensku je takych firiem takmer
N-tisic. Zistenia su z online prieskumu, ktory realizovala
agentira Godinsight v spolupraci s marketingovym
§tidiom nonoyes v obdobi august aZ oktdber 2023.
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